25. setkání FTP

NZDM Klídek, PROSTOR PRO, Hradec Králové, 18.7.2014

11 přítomných

ORGANIZAČNÍ ČÁST
Roman k publikaci o terénní práci od FTP – 4 texty vyjdou v publikaci ČAS v roce 2015 (téma 2x komunitní TP, Jdi do klubu, Streetwork experiment).

Roman představení finální podoby letáku FTP.

Roman představení nového emailu forumterenprace@gmail.com, jak funguje, výhoda hromadných najednou úprav.

Stačí mít odkaz na google skupinu. Získat lze na emailu roman.kunc@os-prostor.cz 

Příští setkání:

Kolín, návrhy termínů přijdou doodlem.

Téma na příště: Vyhoření – zůstat nebo jít?

Zpracovatelé: Adéla a Verča

Úkoly:

Adéla – zjistit od táty možnost tisku letáku FTP 21.7.

Roman:

· Zjistit volné termíny prostoru v Kolíně (1.-12.9.) → 31.7.

· nahrát logo v různých koncovkách na web FTP, také nahrát leták (složka ke stažení) → 31.7.

· nahrát obojí na google documents → 31.7.

· poslat poslední email na forumTP@seznam.cz → 31.7.

Karolína – nahrát odkaz na google documents na FB skupinu FTP 31.7.

QUO VADIS FTP
Pozastavení nad nízkým počtem účastníků – výjimka nebo trend? Nechceme to podcenit.

Proč lidé jezdí na setkání?

Jakou strukturu setkání by lidé chtěli?

Oslovení přítomných a jejich vyjádření:

· přirozený vývoj skupiny,

· mění se lidé v oboru,

· zkušenost s tímto trendem také z jiné pracovní skupiny – pomohla povinná účast alespoň 1 zástupce organizace, jinak konec,

· dlouhé debatování než se začne pracovat,

· účast na základě tématu, které mě zajímá,

· hlídat uskutečnění prezentací tématu,

· zkrátit co nejvíce organizační část,

· volba místa setkání (Praha-Kolín-Hradec-Brno),

· jídlo táhne,

· sdílení a potkávání motivuje,

· vytržení ze stereotypu v práci,

· inspirace dalšími názory.

na FB – udělat podobnou anketu.
Jak nalákat na účast:

· Pravidelně kontrolovat žádosti na FB skupině FTP

· Udržovat aktuální informace na webových stránkách

· Poslat oficiální pozvánku do organizací, které provozují TP

· Nápad vytvořit FB stránku FTP pro lidi bez FB účtu (nebo nastavit skupinu FTP, aby základ viděli i lidé bez účtu)

· Oslovit účastníky předem, aby o tématu přemýšleli před samotným setkáním

· Nápad zavést informační kolečko, co je u nás v terénech nového

NOVINKOVÉ KOLEČKO
Představení novinek z terénů.

PRACOVNÍ ČÁST
Téma: Propagace služeb
Proč vás téma zajímá?

· Adél: mě spíš ani nezajímá to téma, spíš mě zajímá jak používat propagaci směrem ke klientům. Nemám ráda typy akcí jako vánoční jarmark, přijde mi to kontraproduktivní. Nevím, proč by měli vidět naše obličeje, nevím k čemu to je. 

· Další názor: Veřejnost na nás ale nekouká moc dobře, je to možnost, jak se lidem ukázat, co děláme. 

· Mejdan se spolupracujícími institucemi – navázání vztahů s OSPODEM, dětským centrem atp. je dobré se institucím představovat, co jsme zač. Hezká debata vznikla. 

· Honza, NZDM Vrtule: Na Praze 8 jsou setkávání poskytovatelů ve spolupráci s radnicí, setkání jednou za dva měsíce, pokaždé v jiné služby, potkávají se tam lidi z radnice, ospoďáci, neziskovky. Funguje to v tom, že si sdělujeme aktuality – víme, co se kde děje. Ví to i radní, donátoři. Člověk má balík kontaktů na další lokality a ty ví, co dělá. Je to informační schůzka, pak se řeší dopředu  něj. Téma. Výstupem je to, že třeba u nás vznikl terén. Podpora od ostatních organizací nás, radnice vidí tlak. Vzniká lobbingový prostor. Nově tam začali chodit i ředitelé škol. Začínají nás brát jako odborníky. Dřív to bylo: u Salesiánů si hrají s dětmi. Teď je to funkční. 

Prezentace základních nástrojů vhodných k přípravě a realizaci propagace služeb.

Praktická ukázka na tématu:

“Filtry”, Adél
O co jde: “o speciální filtry Rolls 69 (www.rolls69.com), zdroj inspirace u kámošů huličů. Může to být skvělý kontaktní nástroj. Mlaďáci je chtěj hodně, líbí se jim to. 10 tis. dala organizaci zadarmo. Plus letáčky, kde je kontakt na organizaci. Letní škola Harm Reduction – v Preventu s tím už pracují, mají spoustu huličů, šlape to. Rizika jsou snížený, protože filtr nepropouští tolik škodlivý látky. Někoho to baví, někoho ne. Někomu to přijde slabší, ale účinek je stejný. Ještě jsme nezačali pracovat s tím, abychom viděli huliče a zašli za nimi přímo s touhle věcí na prvokontaktu. Chtěli bychom začít. Dáváme to současným. V Preventu říkají, že témata jsou stejný jako u stávajících uživatelů. Dá se s nimi řešit to samý jako s lidmi, kteří jsou na tvrdých drogách. Pro huliče to může být zajímavý, něco, co jim můžeš nabídnout, s něčím za nimi jdeš než jen s radou. Když přijdeme za huličema, tak jsme se setkali – no, my nejsme ti feťáci, to jste špatně. Takhle pro ně něco už máme. Něco hmatatelnýho.“

Motiv – dostat se k lidem, k huličům.
Cíl – navázat kontakt s huličema v oblasti, která jsou „neošetřená“. Kontakt přes filtry. Uvidí se, jak se to vyvine. 

Taky by bylo fajn podchytit je dřív, někteří z nich si dají o víkendu třeba lajnu, ale trvá to déle, než se k nám dostanou. 

Dilema – chodím tam za svýma, jsem neviditelná a pak být viditelná pro ty další. Budu je stigmatizovat, když za nimi půjdu – za huličema. 

Otázka je, jestli to není naše domněnka, to, že to klientům vadí. Vadí to většinou jen do doby, dokud jim to neřekneme sami. 

Dvě linie propagace – ke klientům - toto děláme pro vás. K veřejnosti – nejsme tu jen pro ty feťáky, aby proto, aby se z lidí nestali feťáci. 

Otázka je, zda je potřeba to říkat veřejnosti, že máte tento nástroj. Klidně ano, může to být zajímavý jako zdroj peněz. 

Otázka je, zda-li toto není i pro terén NZDM. Huličů máme hodně a do jejich part to může být zajímavý. Dobrý prostředek ke kontaktu. Aspoň chvíli nám budou věnovat pozornost. Pro spoustu organizací to ale může být nepřekousnutelný. Dobrý prostředek k prvokontaktu i pro nás, i pro NZDM. 

Zapsali: Martin Pazlar, Pavla Nováková
četl: 

